Strategie und Ziele des Schweizerischen
Orientierungslaufverbandes
2023 bis 2026

0 Grundsatzliches

- Die Strategie-Uberlegungen werden erarbeitet in einer Arbeitsgruppe bestehend aus
den zwei ZV-Mitgliedern Claudia Jinger und Mark Aegler, sowie der Geschaftsleitung
bestehend aus Sabrina Meister (Bereichsleiterin Leistungssport/Chefin Nachwuchs),
Stefan Schlatter (Bereichsleiter Technik) und Christopher Gmir (Geschéaftsfuhrer,
Bereichsleiter Marketing/Breitensport).

- Das Arbeitspapier hélt die Anderungsvorschldge der Arbeitsgruppe im
Korrekturmodus fest. Der Entwurf erfolget zuhanden des ZV und wird an der
Prasidentenkonferenz den Vereinen prasentiert und zur Diskussion gestellt.

- Formelles:

o Die Arbeitsgruppe schlagt vor, die Strategie-Periode auf einen Zeitraum von 4
Jahren zu verkilrzen (bisher 6 Jahre). 4 Jahre entsprechen dem Olympia-
Zyklus.

o «Bestehendes besser machen»: Die bisherige Strategie inkl. Modell wird
beibehalten und Anpassungen werden gemass untenstehenden Vorschldgen
gemacht.

- Inhaltliches: Basis fiir die Strategie-Uberlegungen sind eine durch die Arbeitsgruppe
erstellte SWOT-Analyse, sowie eine Umfrage bei den Mitgliedern. Letztere wurde in
Form eines Mail-Aufrufs im Herbst 2022 gemacht. Die Mitglieder wurden angefragt,
welche Anspriiche sie als unsere «Kunden» an das Dienstleistungsangebot von Swiss
Orienteering haben. Antworten wurden in offener Text-Form entgegengenommen. 21
Vereine/ROLV haben geantwortet (Stand: 28.10.22).



1

Vision

Kommentiert [CG1]: Grafik wird nach Finalisierung der
Stossrichtungen angepasst.

Orientierungslauf ist ein angesehenrer-attraktiver Lifetime-Sport in der Schweiz
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Grundlagen

Um diese Vision zu realisieren, bauen die strategischen Stossrichtungen auf folgenden
Grundlagen auf:
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Werte

Der _Orientierungslauf versteht sich als naturnahe und umweltvertragliche
Familiensportart. Das OL-Angebot ist ausgestaltet flir Personen unabhdngig von Alter
und Herkunft und umfasst den Breiten- und Leistungssport gleichermassen.

Swiss Orienteering teilt die olympischen Werte («Hdochstleistung, Respekt,
Freundschaft») im OL-Sport und in dessen Umfeld. Dadurch erreichen wir einen fairen,
sauberen OL-Sport und ein leistungsforderndes Verhalten, eine Vorbildwirkung und
fordernde Rahmenbedingungen. Damit schaffen wir einen hohen Stellenwert des OL-
Sports in PoI|t|k Wirtschaft und Gesellschaft WHeHeﬁ—mewrdeFE%hﬂeehaFta—ven—Smss
-_Swiss
Orlenteerlnq steIIt sich vorbehaltlos hmter das Doplnq -Statut und das Ethlk Statut des
Schweizer Sports und erwartet von seinen Mitgliederorganisationen und allen Personen,
die Swiss Orienteering angehéren oder zugerechnet werden kénnen, dasselbe.

VerbandsstrukturenOrganisation

Der Verband ist so zu strukturieren, dass alle strategischen Ausrichtungen optimal
unterstitzt und entwickelt werden. Dabei anerkennen wir, dass das ehrenamtliche
Engagement fir unseren Verband eine wichtige Stiitze darstellt und die hauptamtlich
Tatigen optimal erganzt.

Strategische Stossrichtungen

Um diese Vision zu realisieren, fokussiert Swiss Orienteering sein Wirken in den Jahren 26+7

2023 bis 20262 auf folgende strategische Stossrichtungen:



- Technik: Wettkaampfestadien
—Swiss _Orienteering _stellt den Als—tifetime-Spert—sind—ein—einfachenr und
selbstverstandlichenr Zugang zu Wett-kampfgeldénden und verhandene—OL-Karten,
sowie funktionierende und gepflegte IT-Systeme sichereinre-Grundvoraussetzung. Dazu
sollen der Respekt vor der Natur gefordert, Netzwerke und Partnerschaften errichtet,
die Zusammenarbeit mit Verwaltungen standardisiert werden.

L] Leistungssport: Weltklasse
Swiss Orienteering will an jeder internationalen Meisterschaft Podest- und Diplom-platze

errelchen _und - —den Nachwuchs ge2|elt fordern—mfanatreﬁaJe—Gfessamasse—aeqmﬁefeﬁ

L] Breitensport: fiir alle
Die Vielfalt des Orientierungslaufs wird in allen Altersgruppen, allen Sparten und alen
Regierenschweizweit geférdert. —uand—eEs weirden ein attraktiver landesweiter
Veranstaltungskalender, sowie geeignete Einsteiger-Programme angeboten.

- Marketmgiﬁnevatien

we&ereﬁtwrekek—Smss Orlenteerlnq vermarktet den OL als naturnah umweltfreundllch

Familiensportart und Herausforderung flir Beine mit Képfchen. Die Nationalteams, die
Breitensportler*innen und nationale und internationale Grossveranstaltungen sind die
zentralen Pfeiler der Vermarktung.

= Verbandsentwicklung

Swiss Orienteering versteht sich als professionelles Unternehmen, das mit der
wertvollen Unterstlitzung von ehrenamtlicher Arbeit funktioniert. Mit seiner
Dienstleistungsorientierung _wird der Verband von seinen Stakeholdern als
glaubwirdiger Partner wahrgenommen.

Er bringt seine Interessen des Schweizer OL-Sports in geeigneter Form auf nationaler
und internationaler sportpolitischer Ebene ein.

4 Handlungspldne und Detailziele bis 20262

Swiss Orienteering leitet aus den flnfwier strategischen Stossrichtungen konkrete
Handlungsplane ab und setzt sich die bis 20262 zu erreichenden Ziele.



